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NE DANS LES LANDES D'UN PERE BASQUE ET IMPREGNE DE SON
TERRES

PET
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)'ECOSSE, JAHAN, LE PE
|OWN AU TEMPERAMEN
POUR VIVRE EN HARMON

" SURTOUT POUR VOUS D

1T WESTIE BLOGUEUR, PASSE
" CALIN ET AFFIRME, IL PARTA
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HERITAGE DES HAUTES
RAREMENT INAPERGU.
5E SUR SON BLOG SES

E AVEC VOTRE GHIEN, VOYAGER ET RANDONNER AVEC
ONNER LE SOURIRE. SON INGROYABLE POUVOIR DE
SEDUCTION FAIT DES RAVAGES !
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CREE LE 24 DECEMBRE 2020, SON BLOG MONWESTIE.FR FAIT PARTIE DE LA MARQUE
ETHNO TRAVELS, QUI PLACE L'HUMAIN AU COEUR DE SES PREOCCUPATIONS.
ETHNO TRAVELS PROPOSE DESORMAIS AUX ENTREPRISES PET-FRIENDLY 3

PLATEFORMES DE COMMUNICATION : LE BLOG MONWESTIE.FR, LE SITE

ETHNOTRAVELS.COM, LA CHAINE YOUTUBE ETHNO TRAVELS, LE TOUT APPUYE PAR LES

DERNIERES TECHNIQUES SEQ ET LES RESEAUX SOCIAUX.
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TRAVAILLONS ENSEMBLE !

- ARTICLES OU VIDEQS SPONSORISES (FRANGAIS, ANGLAIS, ESPAGNOL).
- ARTICLES 0U VIDEQS TEST PRODUIT / SERVICE (FRANGAIS, ANGLAIS, ESPAGNOL).
- ARTICLES OU VIDEQS AVIS HOTEL, ACTIVITE PET-FRIENDLY (FRANGAIS, ANGLAIS,
ESPAGNOL).
- RECOMMANDATION DE VOTRE HOTEL OU COMMERCE LOCAL DANS LES ARTICLES ET/0U
VIDEOS.
- CREATION DE CONTENU : ARTICLES POUR VOTRE BLOG, TRADUCTIONS ANGLAIS VERS
FRANCAIS.
- COUVERTURE D'UN FESTIVAL, D'UNE ACTIVITE, D'UNE DESTINATION.
5 - GAMPAGNE D'AMBASSADEUR DE MARQUE, SUR MESURE.
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https://ethnotravels.com/services-aux-entreprises/

' POURQUOI LE DIGITAL 7

- 92% DES CONSOMMATEURS FONT CONFIANGE AUX RECOMMANDATIONS D'AUTRES
PERSONNES PLUTOT QU'A LA COMMUNICATION DES MARQUES (TOMOSON)

- LES AVIS CONSOMMATEURS SONT LA 2NDE SOURGE DE CONFIANGE POUR 70% DES

CONSOMMATEURS (TOMOSON)

-4 7% LISENT DES BLOGS D'EXPERTS ET INFLUENCEURS POUR TROUVER DE NOUVELLES
SOURCES D'INSPIRATION ET 35% ONT UTILISE DES BLOGS POUR DECOUVRIR DE
NOUVEAUX PRODUITS ET SERVICES (TOMOSON)

- /7% DES UTILISATEURS INTERNET LISENT DES BLOGS CHAQUE MOIS
- YOUTUBE EST MAINTENANT LE SECOND SITE DE RECHERCHE DERRIERE GOOGLE

- SEUL%ENT 29% DES ENTREPRISES ONT UNE STATEGIE DIGITALE EFFICACE (BUFFER)

y

Ethno Travels


https://ethnotravels.com/services-aux-entreprises/

POURQUOI TRAVAILL

R AVEC NOUS 7

Nos lecteurs nous font confiance et achetent les produits et
ROA INFLUENCE services que nous leur recommandonsi, Parce que c'est a leur
E[I.l__l]‘hl demande que nous avons commencé a recommander des
produits et entreprises que nous utilisons et auxquels nous
croyons.

lls aiment lire nos articles et regarder nos vidéos parce qu'ils
UUAUTE parlent,uniq uement d'expériences authentiques, sont
ponctués d'anecdotes personnelles pour renforcer leur
Impact et sont régulierement remis a jour.

14 années de blogging. 12 ans de vlogging. 23 ans de
EXPERT'SE marketing, leadership et formation. 7 ans de clowneries de
Jahan pour vous faire sourire. Des themes récurrents forts :
Pays Basque, psychologie positive, 'Humain et le Chien.

STRATEG|E Plans d'action, SEQO, stratégie social media, email marketing,
continuité des theémes abordés assurent une visibilité des
articles et vidéos pour plusieurs années et a destination d'une

audience ciblée. Ethno Travels privilégie le long terme.

Ethno Travels



COMMENT TRAVAILLERONS-NOUS 7

Les entreprises qui collaborent avec nous apprécient que
INFLUENCE Nnous testions p.erson nellement. Ieur's se.rv.ices et .produits
pour pouvoir donner un avis objectif, impartial et
convaincant a leurs futurs clients.
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Elles aiment que nous considérions chague partenariat
i comme unigue, soyons a |I'écoute de leurs besoins, attentes
OUAUTE et recommandations, tout en leur apportant un oeil neuf sur
leurs produits et services. Nous n'hésitons jamais a compléter
de recherches personnelles.

Notre expertise de |a relation client et du management leur
EXPERT'SE assure de recevoir un avis impartial, extérieur et expert sur la
qualité de leurs services. Notre connaissance approfondie des
sujets traités permet d'attirer une clientele ciblée.

STRATEG|E Ces entreprises privilégient le long terme. Avec Ethno Travels,

elles savent gu'elles sont assurées d'un suivi régulier, de

résultats sur le long terme, d'un suivi des sujets et dune
collaboration étroite.
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'REPARTITION DE L'AUDIENCE (BLOG ETHNO TRAVELS)

ptes » Ethno Travels
Site Data ~ a0 ﬁ

Présentation de l'audience @ [ ENREGISTRER  (}, EXPORTER <% PARTAGER | & INSIGHTS

Tous les utilisateurs 1 janv. 2020 - 15 déc. 2020

+ Ajouter un segment
100,00 %, Utilisateur

Vue d'ensemble
Utilissteurs ¥ | Par fapporta  selectionner une statistique Touteslesheures  Jour Semaine | Mois

@ Utilisateurs

1000
WWA‘WWW/WM
fevrier 2020 mars 2020 aviil 2020 mai 2020 juin 2020 juillet 2020 aoiit 2020 septembre 2020 actobre 2020 novembre 2020 décembre 2020
B New Visitor B Returning Visitor
Nombre de sessions par
Utilisateurs Nouveaux utilisateurs Sessions utilisateur
100084 99846 116593 1,16
POV NIRRT W W 2 PN o | L, ~
Pages vues Pages/session Durée moyenne des sessions | Taux de rebond
172881 1,48 00:01:25 71,31 %
P T, " ")

1janv. 2020 - 15 déc. 2020: @ Utilisateurs
1janv. 2019 - 15 déc. 2019: @ Utilisateurs
1000

lundi 6 juillet 2020
500 = Utilisateurs: 370
dimanche 7 juillet 2019
= Utiisateurs: 310
Variation: 19,35 %
février 2020 mars 2020 avnil 2020 mai 2020 juin 2020 uillet 2020 a00t 2020 septembre 2020 actobre 2020 novembre 2020 decembre 2020

M New Visitor M Returning Visitor

Nombre de sessions par 1janv. 2020 - 15 déc. 2020

Utilisateurs Nouveaux utilisateurs Sessions utilisateur

66,36 % 64,89 % 65,58 % -0,47 %

100084/ 60161 99846 / 60554 116593 /70417 116/1,17

ET AN bl B .

Pages vues Pages/session Durée moyenne des sessions | Taux de rebond

88,29 % 13,72 % -2,02 % -1,06 %

172881 /91818 1487130 00:01:25 / 00:01:27 71,31 %/ 72,07 %
Foe Aoy T ™

DU 1.01.2020 AU 15.12.2020

+172 000 pages vues
1.48 pages par session
Durée moyenne des sessions 1:25
Canaux: 76.3% recherche
organiqgue (SEQO), 13.3% réseaux
sociaux, 9% en direct

COMPARAISON MEME PERIODE 2019

+88,29 % pages vues
Pages par session : +13.72%
Durée moyenne des sessions -2,02
%
Taux de rebond : -1,06 %




' GLOBAL 2019

Tous les utilisateurs
100,00 %, Utilisateurs

1janv. 2019 - 31 déc. 2019
+ Ajouter un segment

Vue d'ensemble

LHilisateurs ~ parrapporté Sélectionner une statistique Toutes les heures | Jour Semaine | Mois

@ Utilisateurs
400

200

féwrier 2019 mars 2019 awril 2019 mai 2019 juin 2019 juillet 2019 aodt 2019 septembre 2019 actobre 2019 novembre 2019 décembre 2019

-

B New Visitor M Returning Visitor

Nombre de sessions par
Utilisateurs Mouveauyx utilisateurs Sessions utilisateur

63 550 63965 74358 1,17
bt g e | sttt | o agedetmirsam i g sl

Pages vues Pages/session Durée moyenne des sessions | Taux de rebond
96448 1,30 00:01:27 72,04 %
pobinahabiart e | BB T kbbb st pan i

NOTA : LE BLOG MONWESTIE.FR EST ENCORE TROP RECENT POUR APPORTER DES STATISTIQUES
INTERESSANTES A ANALYSER.
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VREPARTITION DE L'AUDIENCE (YOUTUBE)
BILAN 2019

+1,3 millions d'impressions
am o T +190 000 vues

+5 300 heures de vues
486 abonnés en plus
MW‘VJL - Des pics en octobre a plus de 4K

5 5T 5 o VUEeS par jour grace a Bastar
v Dussehra, festival tribal indien

dont je fais la promotion depuis

Données analytiques de la chaine MODE AVANCE
1 janv. - 16 déc. 2020 20-|2
. Apergu Couverture Engagement Audience Revenus 2020 M

e T Vos vidéos ont enregistré 149 876 vues en 2020 Temps réel JANV 1 6 DEC- 2020

® Mise a jour en direct

Apergu Couverture Engagement Audience Revenus 2019

1695
Vues Durée de visionnage (heures) Abonnés Vos revenus estimés Abonnés
D contenw '| 5 O K
& 1499k 45k +441 62,61 € + vues
= Playlists 702

Vues - Derniéres 48 heures

| 4471 abonnés en plus
. gl..l_....ln.|||I||n||I||II.|.||.|.|||!|_I|||I{|

m

Sppe— WWJL “ 1695 abonnées (1K abonnés

B sous-titres 1000 e o . A~

o D e P atteints en aolt 2019)
OooggoEEEomE B¢« B © m Baahar Raini, Bastar Dussehr.. 73

$

Monétisation 1janv. 2. 28 févr. 2020 27 avr. 2020 24 juin 2020 21 aoiit 2020 19 oct. 2020 16 déc. 2. M | M
[ Te— a baisse s'explique par
" Dareammalicatinn

VOIR PLUS

l'annulation des rituels publics de
Ethno Travels Bastar Dussehra suite au Covid-I]




DEMOGRAPHIE
BLOG ETHNO TRAVELS YOUTUBE

Voyageurs en recherche d'expériences et conseils authentiques.
Femmes recherchant des produits bio pour I'entretien de leurs
cheveux, leur beauté, santé.

48% 17.7%
Amla, fétes basques Fétes basques, amla, Biarritz
14%
Amla, cuisine basque
8% 66.7%
amla Bastar Dussehra, Tribus
indienne
4% Ethno Travels

Amla, fétes basques
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-XEMPLE DE CAMPAGNE N1

ENTRE JANVIER ET DECEMBRE 2020, LES ARTICLES SUR L'AMLA CUMULENT A EUX
SEULS PLUS DE 92 000 VUES (PLUS DE 53% DES VUES TOTALES DU BLOG). PRES DE
49 800 EN 2019 ET UN TEMPS MOYEN PASSE SUR CES PAGES DE 7:59MNS |

MA VIDEO SUR L'HUILE D'AMLA POUR
LES CHEVEUX A DEJA GENERE PRES DE
7000 VUES (PUBLIEE LE 14 JUIN 2019)
ET CELLE SUR LA POUDRE 1200
PUBLIEE LE 8 JUILLET 20200 ™" "™*

DES MAILS, COMMENTAIRES DE BLOG, COMMENTAIRES
SUR YOUTUBE ET MEME DES APPELS TELEPHONIQUES
PRATIQUEMENT TOUS LES JOURS SUR CE THEME

PRES DE 57 000 VUES SUR LES 3
DERNIERS MOIS POUR MES EPINGLES
PINTEREST SUR L' AMLA

-




' -XEMPLE DE CAMPAGNE N°®2
LES ARTICLES SUR LES FESTIVALS BASQUES ENREGISTRENT A EUX SEULS PRES DE

50 000 VUES ENTRE JANVIER ET DECEMBRE 2020, DONT PLUS DE 26 000 VUES
POUR L'ARTICLE PRINCIPAL (CALENDRIER DES FETES)

PLUSIEURS VIDEQS SUR LE PAYS SUR LES 3 DERNIERS MOIS, LES
BASQUE DEPASSENT LES 10 000 VUES, EPINGLES PINTEREST SUR LE PAYS

AVEC PRES DE 22 500 VUES POUR LES BASQUE ENREGISTRENT PRES DE 100
FETES DE SARE 000 VUES

CETTE CAMPAGNE M'A PERMIS DE TRAVAILLER
DESORMAIS AVEC DES AGENCES DE VOYAGE, TOURS
OPERATEURS ET GROUPES EXTERIEURS AU PAYS BASQUE

POUR LES AIDER A PLANIFIER LEURS CIRCUITS ET GUIDER h ‘




' PROJETS EN COURS
PAYS BASQUE-LANDES : CONTINUER A TESTER ET REPERTORIER LES MEILLEURS
COMMERCES LOCAUX PET-FRIENDLY (HOTELS, ARTISANAT, ATTRACTIONS) SUR LE
BLOG ET LA CHAINE, EN PROPOSANT LES 3 PLATEFORMES DE COMMUNICATION

COLLABORATIONS DIRECTES AVEC LES

CHAINE YOUTUBE : UTILISER LA CHAINE MARQUES : ACGESSOIRES CHIEN,
POUR RENFORCER L'IMPACT DES DESTINATIONS ET SERVICES PET-
CAMPAGNES D'ARTICLES FRIENDLY, ACCESSOIRES DE
RANDONNEE ET VOYAGE

Ethno Travels

COUVERTURE DES FETES TRADITIONNELLES EN COMPAGNIE DU PETIT JAHAN
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'NOS VALEURS ET LEUR TRADUCTION

EN ACTIONS
RESPECT

RESPECT RELATION CLIENT
EXEMPLARITE EXPERTISE
SINCERITE SEO
PERSISTANGE PERSONNALISATION
EXCELLENCE ECOUTE
COOPERATION COMMUNICATION
TOLERANCE TACTIQUE

Ethno Travels ; '
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FORMATIONS ET EXPERIENCES

- BAC A2 LETTRES ET LANGUES (ANGLAIS, ALLEMAND, LATIN)
- LICENCE DE DROIT
- 19 ANS CHEF D'EQUIPE ET FORMATRICE COMMERCIALE SNCF (METHODES ACCOR)
FORMATION ENTREPREUNARIAT - CERTIFICATIONS SUIVIES :
- ATELIER LAN BERRI FORMATION 3 MOIS - SEQ (UC DAVIS)
CREATION D'ENTREPRISE (2017) - BRANDING (IE BUSINESS SCHOOL)
- L'EFFECTUATION EM LYON BUSINESS SCHOOL - MARKETING DIGITAL (NORTHWESTERN
- LA PSYCHOLOGIE POSITIVE (UNIVERSITY OF UNIVERSITY)
NORTH CAROLINA) - ANGLAIS DES AFFAIRES (GEORGIA INSTITUTE)

NOTE : LES CERTIFICATIONS ONT ETE POSSIBLES GRAGE AU SPONSORING DE
COURSERA DE JUILLET A DECEMBRE 2020 PAR... LA POLICE INDIENNE ! ‘
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CINQUE TERRE AVEG UN CHIEN : HTTPS://MONWESTIE.FR/VOYAGER-AVEG-CHIEN-

G
AVIS GEINTURE CANICROSS : HTT

NQUE-TERRE/
PS.//MONWESTIE.FR/CEINTURE-CANIGROSS/

ENSEIGNER LA MARCHE EN LAISSE :

HTTPS://MONWESTIE.FR/MARGHER-EN-LAISSE/

VIDEO VIA CRUCIS BALMASEDA : |
VIDEO RANDONNEE FITARENEA : |
VIDEO RANDONNEE MONDARRAIN : b

Ethno Travels

PS.//YOL

TU.BE/RXIUQOVJL-0

S/ /YOUT

J.BE/JEAQDAHMPVE

PS.//YOL

TU.BE/SSMEJ-QKN/W
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https://monwestie.fr/voyager-avec-chien-cinque-terre/
https://monwestie.fr/ceinture-canicross/
https://monwestie.fr/marcher-en-laisse/
https://youtu.be/rxIUqoVJl-o
https://youtu.be/jEaqd4HmPvE
https://youtu.be/s5MEj-qKn7w

CONTACTEZ-NOUS

06 26 03 43 11
stephanie@ethnotravels.com
www.monwestie.fr

STEPHANIE - ETHNO
TRAVELS

monwestie.fr
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